
広告費 10 万円から年間 1 億円へ！工務

店の集客を加速させる 5 ステップ戦略 

工務店の事業成長には、集客と広告戦略が欠かせません。しかし、初期の広告予算

が 10 万円しかなくても、年間 1 億円規模の広告費を回せる仕組みを作ることは可能

です。ここでは、少額予算から大規模投資まで成長させるステップを解説します。 

 

ステップ 1：小さな広告でも最大の成果を出す 

初期予算が 10 万円しかない場合でも、まずは成果の出る広告運用の仕組み作りが

重要です。 

 SNS・メルマガ・コンテンツ活用 

広告費を使わずに自社のノウハウや独自の家づくりの魅力を発信します。 

例：「ムダゼロマイホームの建て方」「大手ハウスメーカーと同品質で半額」な

ど。 

 少額広告でのテスト運用 

Facebook・Instagram・Google 広告を少額で試し、どのターゲットや表現が最も

反応するかを検証します。 

ここでの目標は、「1 件の広告費でどれだけ成約に結びつくか」を正確に把握すること

です。 

 

ステップ 2：成約単価・利益を高めて再投資 

広告費を増やすには、まず利益が広告費を上回る仕組みを作ることが不可欠です。 

 高単価案件を設定する 

 建築費の透明化＋独自価値で価格競争に巻き込まれない 

 成約 1 件あたりの利益を計算し、広告 ROI を明確にする 



利益を確保したら、その一部を再投資することで広告費を徐々に増やしていきます。 

 

ステップ 3：広告費を段階的に拡大 

小さな予算で成果を出せたら、広告費を段階的に増やして規模を拡大します。 

 10 万 → 50 万 → 200 万 → 1000 万 とステップアップ 

 成約率・問い合わせ率が高い広告に予算を集中 

 成功した広告手法は「複製可能な型」としてどんどんスケール 

これにより、広告費 1 億円規模の運用でも無駄を最小限に抑えられます。 

 

ステップ 4：外部資金や提携で一気にブースト 

広告費を一気に拡大するには、自己資金だけでなく外部資金の活用も有効です。 

 融資・事業資金：銀行や信用金庫から広告費用の融資を活用 

 パートナーシップ：設計事務所や資材メーカーと共同広告を実施 

 クラウドファンディング：ブランド価値を訴求しながら広告費を確保 

これにより、自己資金の制約を受けずに一気に集客規模を拡大できます。 

 

ステップ 5：KPI で常に最適化 

広告費 1 億円規模の運用では、無駄を出さずに効率最大化が必須です。 

 広告費 1 円あたりの問い合わせ数・成約率・LTV（顧客生涯価値）を計測 

 成約 1 件あたりの利益を広告費で割った ROI を常に確認 

 無駄なターゲットや媒体は即カット、効率の良い施策に集中 

 



まとめ 

広告費 10 万円の小規模運用から始めても、ステップを踏んで成約利益を再投資す

れば、年間 1 億円規模の広告運用は可能です。ポイントは次の 5 つです。 

1. 小さな広告でも成果を最大化する 

2. 成約単価・利益を高めて再投資 

3. 段階的に広告費を拡大 

4. 外部資金や提携でブースト 

5. KPI で常に最適化 

この仕組みを実践すれば、広告費 1 億円を使った工務店事業の加速は間違いありま

せん。 

 


